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KASTNER unterstützt neue Nah&Frisch Kampagne „JA zu DA“ –Bekenntnis zur Nahversorgung
KASTNER unterstützt die neue Nah&Frisch Kampagne „JA zu DA“ und setzt gemeinsam mit den Kaufleuten ein starkes Zeichen für die Sicherung der regionalen Nahversorgung in Österreich. Als langjähriger Partner ist es KASTNER ein zentrales Anliegen, die Bedeutung der Nahversorgung sichtbar zu machen und sie aktiv zu stärken.

Die Nah&Frisch Kaufleute setzen mit ihrer Kampagne „JA zu DA“ ein Zeichen für die Bedeutung der regionalen Nahversorgung in Österreich. Mit individuellen Statements auf Social Media machen Kaufleute aus allen Regionen sichtbar, was sie täglich auszeichnet: persönliche Nähe, Verlässlichkeit und starkes Engagement für ihre Gemeinden.

Die Kampagne, entstanden aus einer Idee aus dem Kreis der Kaufleute und gemeinsam mit Nah&Frisch sowie der Agentur BROKKOLI umgesetzt, vereint viele einzelne Stimmen zu einer klaren gemeinsamen Botschaft. Unter dem Leitsatz „Wir sind da“ wird deutlich, welche zentrale Rolle die Nah&Frisch Kaufleute in ihren Regionen einnehmen – als verlässliche Nahversorger, Arbeitgeber und wichtige Stütze des täglichen Lebens vor Ort. 

Die Unterstützung dieser Kampagne ist für KASTNER eine echte Herzensangelegenheit. Als langjähriger Partner der Nah&Frisch Kaufleute begleitet KASTNER den regionalen Lebensmittelhandel mit dem KASTNER Vertriebskonzept und leistet damit einen aktiven Beitrag zur Sicherung der Nahversorgung in Österreich.

„Die Nahversorgung ist und bleibt ein wesentlicher Faktor für lebendige Gemeinden. Die Kampagne ‚JA zu DA‘ zeigt sehr eindrucksvoll, mit wie viel Engagement unsere Kaufleute diese Verantwortung täglich übernehmen. Dieses Bekenntnis zur Region unterstützen wir bei KASTNER aus voller Überzeugung“, betont KR Christof Kastner, geschäftsführender Gesellschafter der KASTNER Gruppe.

Prok. Elmar Ruth, MSc, Bereichsleiter Nah&Frisch bei KASTNER bestärkt: „Unsere Nah&Frisch Kaufleute leisten tagtäglich einen unverzichtbaren Beitrag in ihren Gemeinden. Mit dem KASTNER Vertriebskonzept schaffen wir die Grundlage, damit sie diese Aufgabe erfolgreich erfüllen können. Die neue Kampagne bringt auf den Punkt, was sie ausmacht: Nähe, Einsatz und echte Verbundenheit zur Region.“

Gemeinsam mit Nah&Frisch und den Kaufleuten setzt KASTNER ein Zeichen. Nahversorgung ist zukunftsfähig – und wir stehen geschlossen dafür ein.

Foto:
Im Bild v. l. n. r.: Horst Moser (Geschäftsführer BIOGAST), KR Christof Kastner (Geschäftsführender Gesellschafter KASTNER Gruppe), Thomas Zechner (Geschäftsführer Nah&Frisch Österreich), Prok. Elmar Ruth MSc (Bereichsleiter Nah&Frisch KASTNER), Manuela Sommer (Key Account Managerin CASH Handelsmagazin), Margaretha Jurik (Chefredakteurin CASH Handelsmagazin), Prok. Gerald Traxler (Bereichsleiter Zentraleinkauf KASTNER), Mag. Herwig Gruber (Geschäftsführer KASTNER Gruppe), Nora Hauptmann (Marketing Manager  ZEV Nah&Frisch Marketing Service GmbH) und Andreas Blauensteiner MBA (Geschäftsführer KASTNER Gruppe).



***

Bei Rückfragen wenden Sie sich bitte an: 
Ingrid Graf MA, ingrid.graf@kastner.at, +43 2822/9001-300 

Weitere Informationen finden Sie unter kastner.at/news 


Folgen Sie KASTNER auf
 [image: \\opssrv\kopypoint\kpk\Logos\Industrie_und_Externe\I\Instagram\glyph-logo_May2016.png] Instagram instagram.com/kastnergruppe, 
[image: \\z_dc2\Alle\Marketing\Social Media\5 Visuals\Social Media Piktogramme\facebook.png] Facebook facebook.com/kastnergruppe, 
[image: X:\kpk\Firmengruppe\Social_Media\Linked_in\Logo\Linked_in_button.png] LinkedIn linkedin.com/company/kastnergruppe.
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