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REGAL hat nachgefragt: Was darf’s zu den Festtagen sein?
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zur Weihnachtszeit

Klare interne Ablaufe an Weihnachten

Starke Saison wird erwartet
< Feinkost besonders wichtig

VON MAGDALENA KRANABITL

raditionell oder lieber aufiergew6hn-
lich? Was wird hierzulande in der
Weihnachtszeit und am Festtag ge-
schlemmt? REGAL hat sich bei den
Kaufleuten umgehort. Eurospar-Kaufmann
Alexander Feurhuber aus Mondsee (Oberds-
terreich) zu REGAL: ,Konsument:innen grei-
fen in der Weihnachtszeit meistens lieber
zu bewihrten Klassikern, als zu experimen-
tellen Neuheiten. Ich bin iiberzeugt, dass sich
dieser Trend auch in Zukunft fortsetzen wird.”
Traditionelle Produkte werden mit vertrauten

Emotionen, Kindheitserinnerungen sowie mit
Verldsslichkeit in der oft hektischen Zeit ver-
bunden. Bereits seit der zweiten Augusthilfte
finden sich rund 30 Sorten Lebkuchen in den
Verkaufsregalen von Feurhuber: ,Der Lebku-
chen wurde auch heuer wieder von Beginn an
von einigen Kund:innen gut angenommen
und bereits ab August gekauft.”

Adeg Grabner. Auch im niederosterreichi-
schen Weissenbach an der Triesting wurde bei
Adeg-Kaufmann Johann Grabner bereits ab
August von einigen Kund:innen Lebkuchen

©® ADOBE SIOCK

mit der alljahrlichen Vorfreude ins
Einkaufswagerl gelegt: ,Ab Septem-
ber gibt es bei uns rund 120 Lebku-
chensorten. In der Weihnachtssaison
liegt die Produktauswahl, samt Ad-
ventskalender, Nikolaus etc., bei rund
250 Kostlichkeiten. Der Trend entwi-
ckelt sich seit Corona-Zeiten ganz klar
hin zu osterreichischen Produkten.
Die Klassiker laufen wie gewohnt.”
Vegane Weihnachtsprodukte spielen
bei Grabner, wie auch bei Eurospar
Feurhuber, eine marginale Rolle.

Adeg-Kaufmann Johann Grabner,
Weissenbach an der Triesting, NO

Grabner: ,Ich habe so gut wie keine
Kundschaft, die sich beziiglich vega-
ner Weihnachtsprodukte erkundigt.”
Im Vorjahr lag der Durchschnittsbon
bei Adeg Grabner im Dezember bei
rund 25 Euro. An den Spitzentagen,
dem 23. und 24. sowie dem 30. und 31.
Dezember, wurde die 30-Euro-Marke
iberschritten.

Nah & Frisch-Hollermann. Kauf-
frau Maria Héllermann aus Manns-
worth (Niederosterreich) sieht seit
zwei Jahren einen Riickgang bei sii-
flen Baumbehang: ,Christbaumbe-
hang ist bei mir in den letzten Jahren
stark geschrumpft. Einer der grofiten
Kund:innen-Leiden ist die Produkti-
onseinstellung der Manner Arabes-
ken, welche bei mir absolute Top-Sel-
ler waren.” Eine steigende Beliebtheit
sieht die Kauffrau bei Pralinen: ,,Mini-
Geschenkspralinenboxen, bei denen
die Verpackung zugleich als Ge-
schenkverpackung dient, sind quer
durch die Bank stark nachgefragt.
Auch kleine, besondere Getrinke di-
verser lokaler Produzent:innen wer-
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den gerne verschenkt.” In der Frische
setzt Hollermann ihren alljdhrlichen
Schwerpunkt. Die Bestellwiinsche
zum Festtag haben sich in der Fein-
kost in den letzten Jahren verdndert:
,»Wir verkaufen inzwischen viel weni-
ger belegte Brotchen, hingegen aber
mehr Feinkostplatten mit beispiels-
weise Spezialpasteten. Dementspre-
chend verkaufen wir auch mehr Brot
und Gebick.” Bei der Wurstsorte greift
die Kundschaft lieber zu altbewihr-
ten Sorten. Héllermann: ,Wir probie-
ren immer wieder Neuheiten zur Sai-
son aus, wie beispielsweise Schinken
im Kriutermantel. Zum Festtag ver-
trauen die Kund:innen jedoch den
gewohnten Sorten.” Bis zur Hochsai-
son im Dezember hat die ambitionier-
te Kauffrau rund 130 Weihnachtspro-
dukte im Sortiment gelistet. Seit dem
Vorjahr gibt es im Nah & Frisch-Markt
eine Besonderheit, die vor allem bei
denKleinsten gut ankommt. Die Kauf-
frau erkliart schmunzelnd: ,Zur Weih-
nachtszeit sorgt bei uns ein Wichtel
im Markt regelmidflig mit kleinen
Streichen fiir Aufsehen. Da kann es

Nah & Frisch-Kauffrau Maria Hollermann,
Mannsworth, NO

zum Beispiel passieren, dass ein paar
Schokoflecken am Regal zu finden
sind.”

Feinkost. Auch bei Adeg Grabner
z#hlt die Feinkost an Weihnachten zu
einem wichtigen Fixpunkt der Kund-
schaft. 150 Platten gehen beim Adeg-
Kaufmann pro Weihnachtssaison
iiber die Theke. Die Logistik dahinter
stellt das Personal alljdhrlich auf die
Probe: ,Die Planung, wer macht was,
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Eurospar-Kaufmann Alexander Feurhuber
aus Mondsee, OO

wann und wie ist immer herausfor-
dernd. Meine Mitarbeiterinnen star-
ten immer schon in der Nacht vor dem
24. Dezember, damit die Frische ge-
wihrleistet ist. Ich habe das Gliick,
dass ich mit meinen 14 Mitarbeiten-
den ein vollstdndiges Team mit einer
geringen Fluktuation habe.”

Planung. Nah & Frisch-Kauffrau
Héllermann setzt zur stressigen Zeit
auf viel Struktur und den ,Familien-
Bonus": ,Die grofite Challenge ist eine
gut strukturierte Vorabplanung, da-
mit wir allen Kundenanforderungen
gerecht werden konnen. Dariiber hin-
aus unterstiitzt mich meine groflarti-
ge Familie seit vielen Jahren an Weih-
nachten und Silvester. Sie helfen mir
bei den Bestellungen, es wird gemein-
sam geschnippelt, Platten werden vor-
bereitet und das Allerwichtigste: Es
wird vor allem viel gemeinsam ge-
lacht. Ich will, dass meine Mitarbei-
tenden, so wie die Kundschaft, gut
tiber die Weihnachtszeit kommt, wes-
wegen ich fiir die Unterstiitzung von
meiner Familie {iberaus dankbar bin.”

Auf die abschlieffende Frage zur
Erwartung an die heurige Weih-
nachtssaison antwortet Eurospar-
Kaufmann Feurhuber zuversichtlich:
»Ich glaube, dass die Weihnachtssai-
son auch heuer wieder stark laufen
wird, ich rechne mit keinem Riick-
gang. Das kostenbewusstere Einkau-
fen wird sich sicher auch ins Weih-
nachtsgeschift ziehen. Trotzdem
glaube ich, dass die Kund:innen auch
heuer wieder ihre Liebsten und sich
selbst verw6hnen werden.”
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