Neue BiogroBhandelslésung

Biogast und Biohof Achleitner in Zukunft gemeinsam

b Juni 2010 steht dem Osterrei-

chischen Naturkostfachhandel
und der Biogastronomie ein kom-
petenter Partner mit ausgepragtem
Regionalbezug zur Seite. Die 8.000
Biolebensmittel aus dem Frische-
und Trockensortiment der Firma Bio-
gast kombiniert mit dem hochwer-
tigen Vollsortiment an biologischem
Obst und Gemise der Firma Biohof
Achleitner schaffen die ausgezeich-
nete Basis dafiur. , Der Biohof Ach-
leitner will sich in Zukunft im GroR-
handel ausschlieBlich auf Obst und
Gemuse konzentrieren. Grund dafar
ist die hohe Qualitdtsanforderung in
diesem schnelllebigen Segment, die
einen verstarkten Fokus fordert, er-
klart Guinter Achleitner, Geschafts-
fahrer vom Biohof Achleitner.

GLeicHE WERTE

Beide Firmen sind seit tiber 10 Jah-
ren stets bemuiht, fur ihre Geschafts-
partner in der Biofachvermarktung
die Erzeugnisse heimischer Bio-
produzenten zu vermarkten und
gleichzeitig ein internationales Mar-
kenartikelsortiment zu erstellen. Das
ist die beste Basis fur einen klnftig
gemeinsamen Weg.

.Synergie ist, wenn alle etwas da-
von haben. Wir freuen uns, mit dem
erstklassigen Bioobst- und Biogemu-
seangebot vom Biohof Achleitner
gemeinsam mit unserem umfang-

Christoph Kastner freut sich tiber
die neue Lésung

reichen Frische- und Trockensorti-
ment den Naturkostfachhandel und
die Gastronomie miteiner heimischen
Losung zu starken. Besonders wich-
tig ist mir dabei der regionale Bezug
der Bioprodukte mit kurzen Trans-
portwegen und hoher Transparenz”,
erklart Horst Moser, Geschaftsfiihrer
von Biogast, dessen Logistik Hand in
Hand mit der Firmengruppe Kastner
erbracht wird.

NEUER FRISCHEKATALOG

Kastner verfligt generell tUber ein
breites Frischesortiment: von Obst
& Gemiuse Uber Frischfleisch, Mol-
kereiprodukte, Feinkost bis hin zu

Tiefktihlprodukten. Dieses Kernsor-
timent, ob bio oder konventionell
hat der LebensmittelgroRhandler fir
seine Kunden zusammengefasst.
.Im Flugblatt oder auf der Essenzliste
sieht der Gastronom nie die Produkte
in seiner Vielzahl und schon gar nicht
alle abgebildet. Das andert sich nun
mit dem Erscheinen des Frischeka-
taloges”, stellt Firmenchef Christof
Kastner fest. Der Katalog erscheint
einmal jéhrlich im Frihjahr mit einem
Update im Herbst. , Mit diesem neu-
en Katalog haben wir die Moglich-
keit, Frische im Sinne eines Frische-
marktes am POS neu und besser zu
positionieren”, erklart Kastner.

Von Obst & Gemiise, Fisch, Fleisch
(Donauland), Schinken, Wurstwaren
tber Molkereiprodukte, Kése, Fein-
kost, Eier, Brot & Gebdick bis hin zur
Tiefkiihlkost in Bioqualitat sowie im
konventionellen Angebot wird alles
rund um Frische angeboten. Ein Sor-
timentsauszug in diesem Umfang ist
branchenweit eine absolute Neuheit.
Dartiber hinaus verfuigt der Frische-
katalog Uber detaillierte Produkt-
beschreibungen und Zubereitungs-
empfehlungen. Gleichzeitig ist er als
innovativer Einkaufsflihrer fur eine
Arbeitserleichterung konzipiert, die
im modernen Klchenmanagement
Vorteile bei der téglichen Arbeit
bringt.

Frische-Kompetenz
bei KASTNER!
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~Holen Sie sich den
neuen Frischekatalog!”

Unter: office@kastner.at oder www.kastner.at

Christof Kastner
Geschaftsleitung
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